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2024年【科學探究競賽-這樣教我就懂】 

大專/社會組  科學文章表單 

文章題目：你又被牽著鼻子走了嗎？現代網紅的影響者行銷策略 

摘要：隨著社群媒體的興盛，影響者行銷(Influencer Marketing)儼然變成企業青睞的行銷手

法。本文將探討「影響者行銷」如何促使消費者願意買單，以及其為何成為企業常見的行銷

策略。 

文章內容：（限 500 字~1,500 字） 

隨著新興科技的發展以及疫情的影響，網際網路不斷地與時俱進，許多社交媒體成為時

下流行的焦點，而「影響者行銷」則成為企業家常見的行銷策略，透過 Key Opinion Leader  

(KOL)的個人魅力、公信力以及社群黏著度等，進而提升產品的可信度以及購買選擇

機率。其不僅改變了行銷的方式，亦對品牌的建立以及產品的推廣產生重大的改變。

而「影響者行銷」究竟為什麼這麼的重要呢？以下將列出五大影響者行銷的重要性： 

一、 建立信心： 

企業通常會選擇擁有與自家商品相同領域的 KOL 進行行銷，而相同領域的 KOL 其所

擁有的權威性以及專業度，皆會迅速使消費者對於品牌建立信心。 

二、 情感連結： 

KOL 與其追隨者基本上已具有一定的情感基礎，而這情感連結對於企業品牌而言為一

極具價值的資源。透過此資源，企業可更容易吸引消費者，並提高品牌知名度。由於

消費者感覺到品牌與 KOL 之間存在一種人際關係，他們更傾向於參與和互動。這種互

動不僅促進了品牌與消費者之間的溝通，還增強了消費者對品牌的情感投入和忠誠

度。因此，透過與 KOL 的合作，企業可以更加有效地與消費者建立起穩固的關係，並

將這種關係轉化為銷售機會和長期價值。 

三、 精準目標受眾（Target Audience, TA）： 

      透過與 KOL 合作，企業可以更精準地觸達到他們想要吸引的潛在客戶，進而提高行 

銷的效果和轉化率。由於 KOL 擁有特定的追隨者群體，而這些追隨者往往與企業的 

目標受眾高度重疊，因此與 KOL 合作能夠讓企業直接接觸到潛在客戶，減少廣告擴 

散至不相關的受眾的浪費。 

四、 題材的建造與構想： 

KOL 對於產品的推薦、評論以及分享能夠引起廣泛討論，並在社群媒體上「發燒」 

而這種現象有助於品牌在社群媒體的曝光度，亦能讓更多人認識品牌並了解其所販售

的商品以及服務。 
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五、 市場區隔（Marketing Segmentation）以及競爭優勢： 

       透過選擇合適的影響者，企業可以實現更精確的市場區隔，將自己的產品或服務定位 

於特定的目標受眾。這有助於建立獨特的品牌形象，並提供競爭優勢。 

 

基於以上五大重要性，近年來許多企業家選擇以此種行銷手段更有效的行銷自身產品，

經過調查，確實也有許多成功案例提升觸及率以及互動率。 

 

【範例一】Logitech 

透過與具「宅男女神」之稱的明星安心亞合作，將滑鼠、

鍵盤等 3C 產品類，成功精準推播給目標受眾。此次活動合

作也達到觸及人數 40,000 人，以及 9,000 次的互動次數。

Instagram 以及 Facebook 的互動表現亦高於各平台台灣網紅

整體平均。 

 

 

 

 

 

 

圖 1（圖片來源：安心亞 Instagram ） 

 

【範例二】霓淨思 x momo 購物台 

近年來許多購物平台、商家會選擇在「特地日子」舉辦

活動，如四月四日、十二月十二日等，本次霓淨思選擇在雙

11 活動與 momo 購物台合作，並邀請美妝保養領域的 KOL

上線直播推薦產品。此次活動亦引來高達 38 萬的觸及率以

及 2,000 次的連結點擊。 

 

圖 2（圖片來源：夏如芝 Facebook） 

 

透過觸及率以及互動率能夠看到，影響者行銷確實是一個具有成效的行銷策略，此策略

不僅被用來推廣美妝產品，也被用在 3C、房地產，甚至政府單位的政策宣導等。藉由 KOL

與企業的合作，不僅能加深觀眾印象，並部分影響其喜好，亦能為企業帶來不同凡響的網紅

效益，因此影響者行銷可謂是最符合現今潮流的行銷手段之一！ 
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註： 

1. 未使用本競賽官網提供「科學文章表單」格式投稿，將不予審查。 

2. 字數沒按照本競賽官網規定之限 500 字~1,500 字，將不予審查。  

PS.摘要、參考資料與圖表說明文字不計入。 

3. 建議格式如下： 

⚫ 中文字型：微軟正黑體；英文、阿拉伯數字字型：Times New Roman 

⚫ 字體：12pt 為原則，若有需要，圖、表及附錄內的文字、數字得略小於 12pt，不

得低於 10pt 

⚫ 字體行距，以固定行高 20 點為原則 

⚫ 表標題的排列方式為向表上方置中、對齊該表。圖標題的排列方式為向圖下方置中、

對齊該圖 
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https://www.idma.org.tw/dgmarketing/3-skill-kol-success/
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